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Zuzana Lehocká pracuje w Krajowym Ośrodku Badań Produkcji Roślinnej 

(CVRV) w Pieszczanach na Słowacji. Jest absolwentką Słowackiego 

Uniwersytetu Rolniczego w Nitrze, a od 1998 r. zajmuje się rolnictwem 

ekologicznym. Prowadzi badania w obszarze systemów 

rolnośrodowiskowych, zrównoważonych i niskonakładowych 

systemów rolniczych oraz rolnictwa zachowawczego.

W 
ciągu ostatnich lat na Słowacji 

rolnictwo ekologiczne znacz-

nie się rozpowszechniło. „Na 

około 7,05% całkowitej powierzchni użyt-

ków rolnych (136 688 ha) prowadzona 

jest gospodarka ekologiczna, a 22 613 ha 

jest w trakcie przekształcania” – mówi 

Zuzana Lehocká. 

Zuzana Lehocká zajmowała się koordyna-

cją szeregu projektów krajowych mających 

na celu rozwój rolnictwa ekologicznego 

na Słowacji oraz brała udział w międzyna-

rodowym projekcie dotyczącym rolnych 

łańcuchów dostaw w państwach członkow-

skich UE, realizowanym przez Uniwersytet 

i Centrum Badawcze w Wageningen (WUR) 

w Holandii. Pomagała też zorganizować 

ECOMIT, międzynarodową konferencję 

na temat zrównoważonego rolnictwa, 

a także reprezentuje Słowację w Grupie UE 

Międzynarodowej Federacji Rolnictwa 

Ekologicznego (IFOAM).

Obecnie na Słowacji gospodarstwa eko-

logiczne prowadzi około 350 rolników, 

co oznacza, że średnia wielkość gospo-

darstw ekologicznych jest stosunkowo 

duża i  wynosi 434,9 ha. Funkcjonuje 

również 418 ekologicznych podmiotów 

działających w sektorze rolnictwa (zajmu-

jących się zbiorem roślin dziko rosnących, 

dystrybucją nasion ekologicznych, pro-

dukcją żywności ekologicznej itp.).

Zuzana Lehocká wśród mocnych stron rol-

nictwa ekologicznego na Słowacji wymie-

nia prawodawstwo oraz system kontroli 

i certyfikacji. „Ustanowiliśmy też wsparcie 

finansowe na rzecz rolnictwa ekologicz-

nego w ramach Programu rozwoju obsza-

rów wiejskich (PROW)” – dodaje. 

© T. HUDSON
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Zauważa jednak, że nadal istnieje wiele 

słabych obszarów, które należy dodat-

kowo rozwinąć, w tym edukacja i bada-

nia, dodając: „muszę to przyznać, chociaż 

sama pracuję w tym obszarze”. Brak usług 

z zakresu doradztwa technicznego dla 

rolników stosujących metody ekolo-

giczne stanowi kolejny problem, którym 

należy się zająć.

Zuzana Lehocká uważa, że najbardziej 

znaczącym wyzwaniem dla rozwoju rol-

nictwa ekologicznego na Słowacji jest 

fakt, że „przetwórstwo nie jest rozwinięte, 

a większą część ekologicznej produkcji 

podstawowej gospodarstwa przeznacza 

się na paszę dla zwierząt hodowlanych. 

Główne uprawy to nadal zboża – prze-

ważnie pszenica, żyto i owies. Udział eko-

logicznej produkcji warzyw w całkowitej 

produkcji warzyw na Słowacji wynosi 

zaledwie 1,5%. Z zastosowaniem metod 

ekologicznych uprawia się tylko 993 ha 

sadów i 50 ha winnic, w których produ-

kuje się głównie białe wino”.

Brak infrastruktury przetwórczej przy 

stosunkowo niskiej sile nabywczej sło-

wackiej ludności (w szczególności poza 

stolicą i dużymi miastami) oznacza, jak 

zauważa Zuzana Lehocká, że „rynek kra-

jowy produktów ekologicznych pozo-

staje słaby [...]. Wiele produktów nadal 

jest sprzedawanych po tej samej cenie 

co produkty rolnictwa konwencjonal-

nego”. W wypadku wytworzenia warto-

ści dodanej rolnicy często nie odnoszą 

z tego żadnych korzyści. „Niestety, wielu 

sprzedawców robi bardzo dobry interes 

dzięki marży na produktach ekologicz-

nych, ale rolnicy nie zarabiają na tym 

wiele, ponieważ to właśnie sprzedawcy 

osiągają zyski z tego tytułu” – dodaje. 

W ramach przykładu wyjaśnia, że takie 

same produkty ekologiczne mogą kosz-

tować w Bratysławie trzy razy więcej niż 

w małych miastach we wschodniej części 

Słowacji.

Mimo powyższych wyzwań Zuzana 

Lehocká uważa, że Słowacy są gotowi 

zapłacić wyższe ceny za produkty eko-

logiczne, szczególnie jeżeli metody rol-

nictwa konwencjonalnego wywołują 

obawy dotyczące zdrowia (np. w związku 

z występowaniem dioksyn w mięsie kur-

cząt). Zauważa jednak, że aby rozwijać 

rolnictwo ekologiczne, „musimy ulepszyć 

końcowy etap pozyskiwania produktów 

ekologicznych, zwiększyć wsparcie roz-

woju małych gospodarstw rodzinnych 

oraz kontynuować podnoszenie ogól-

nej wiedzy konsumentów na temat 

produktów ekologicznych i  rolnictwa 

ekologicznego”.

Rola UE

Zuzana Lehocká przewiduje, że poli-

tyka rozwoju UE odegra ważną rolę 

w rozwijaniu rolnictwa ekologicznego 

na Słowacji. Zauważa, że 50% krajowej 

produkcji rolnej odbywa się na tere-

nach peryferyjnych. Ponieważ obszary 

chronione stanowią około 23% terenu 

Słowacji1, ekspert ds. produkcji roślin-

nej widzi szansę w połączeniu produkcji 

rolnej z ochroną środowiska w sposób, 

który będzie korzystny nie tylko dla rol-

ników stosujących metody ekologiczne 

i sektora produktów ekologicznych, ale 

również dla ogółu mieszkańców wsi. 

„Konieczne jest zapewnienie wsparcia 

sektorowi przetwórstwa produktów 

organicznych i zwiększenie wydajności 

upraw ekologicznych przy jednocze-

snym ograniczeniu oddziaływania na 

środowisko” – mówi. „Wymaga to pod-

jęcia badań nad metodami zachowania 

różnorodności biologicznej, poprawą 

jakości gleby i wody oraz łagodzeniem 

zmiany klimatu”. 

Program rozwoju obszarów wiejskich 

może odegrać istotną rolę we wspie-

raniu osiągnięcia niektórych z  tych 

celów oraz pomóc przy wprowadzaniu 

do obrotu produktów ekologicznych. 

Jako przykład sposobu wykorzystania 

finansowania PROW Zuzana Lehocká 

przytacza projekt zarządzany przez 

Słowackie Stowarzyszenie na rzecz 

Zrównoważonego Rolnictwa, realizo-

wany z  jej udziałem w  latach 2007–

2009, w ramach którego zorganizowano 

© EKOTREND MYJAVA COMPANY

1 Źródło: Štátna ochrana prírody Slovenskej republiky, 2010.
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Musimy ulepszyć końcowy etap 

pozyskiwania produktów ekologicznych, 

zwiększyć wsparcie na rzecz rozwoju 

małych gospodarstw rodzinnych oraz 

kontynuować podnoszenie ogólnej wiedzy 

konsumentów na temat produktów 

ekologicznych i rolnictwa ekologicznego. 

Zuzana Lehocká

„

”

© T. HUDSON

kampanie edukacyjne i informacyjne na 

temat rolnictwa ekologicznego, obejmu-

jące ulotki dla konsumentów, wytyczne 

techniczne, a także konferencje dla rol-

ników oraz sesje informacyjne i pokazy 

w terenie dla uczniów. „Wymaga to dużo 

pracy, ale jest wykonalne” – mówi. 

Wskazuje ona też na pozytywne skutki 

unijnej pomocy dla społeczności wiej-

skich na Słowacji w okresie przed przy-

stąpieniem do Unii Europejskiej i po nim. 

„Naszą wieś położoną w zachodniej czę-

ści Słowacji charakteryzuje dość wysoka 

stopa bezrobocia, ale dzięki pomocy UE 

jednemu z rolników udało się założyć 

gospodarstwo ekologiczne. Początkowo 

w gospodarstwie uprawiano tylko rośliny 

przeznaczone na paszę dla zwierząt, ale 

przy wsparciu UE właściciel mógł prze-

kształcić starą szkołę w agroturystyczny 

dom gościnny oraz małe muzeum rolnic-

twa. Obecnie posiada konie, restaurację 

i organizuje obozy wypoczynkowe dla 

dzieci oraz różne imprezy na poziomie 

regionalnym. Przedsiębiorstwo zapew-

nia zatrudnienie kilku osobom, a dzięki 

wsparciu UE ożywiło całą wieś. Dobrze 

jest zobaczyć, jak to wszystko może 

zadziałać” – mówi Zuzana Lehocká.

Dobra rada

Zuzana Lehocká uważa, że trzy najlepsze 

rady, jakie może dać innym rolnikom, 

to: „Po pierwsze, zachowaj uczciwość – 

wobec siebie, partnerów, konsumentów, 

środowiska i systemu produkcji ekolo-

gicznego jako całości. Po drugie, nie bój 

się podejmować nowych wyzwań, podą-

żać za nowymi trendami, wprowadzać 

nowych technik lub korzystać z doświad-

czenia innych rolników. Po trzecie, współ-

pracuj – współpraca jest bardzo ważna na 

wszystkich poziomach”.
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Historia produkcji wina 
gatunkowego w Hiszpanii

Oscar Navarro z hiszpańskiej wytwórni wina 

Arzuaga-Navarro prezentuje smak produkcji wina oraz 

powody, dla których wina Arzuaga cieszą się opinią 

win wysokogatunkowych. Kluczem do sukcesu jest 

stosowanie metod opartych na jakości na wszystkich 

etapach procesu produkcji wina, od gospodarowania 

glebą po ostateczną sprzedaż produktu. 
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ytwórnia wina Bodegas 

Arzuaga-Navarro została 

założona w 1980 r. przez Don 

Florentina Arzuagę, po tym jak kupił 

on niewielką działkę w  miejscowości 

Quintanilla de Onesimo leżącej w sercu 

Ribera de Duero, jednego z najsławniej-

szych regionów winiarskich w Hiszpanii. 

Wina i winnice stanowiły zasadniczy ele-

ment rozwoju kulturalnego i gospodar-

czego Ribery, począwszy od XIII w.

Winnica Bodegas Arzuaga-Navarro po 

raz pierwszy sprzedała swoje wina za 

granicą w 1993 r., kiedy główny enolog 

Oscar Navarro Balbás zainicjował przed-

sięwzięcie, które doprowadziło do pro-

dukcji wina gatunkowego. Wytwórnia, 

która początkowo produkowała małe 

ilości wina dostarczane do kilku restau-

racji, jest obecnie jednym z wiodących 

hiszpańskich producentów wina, a do jej 

klientów zaliczają się restauracje, hotele, 

wyspecjalizowane sklepy i  osoby pry-

watne zarówno w Hiszpanii, jak i za gra-

nicą. Wywóz do Europy jest już stabilny, 

a  obecnie wytwórnia ukierunkowuje 

swoje działania na rynki wschodzące 

w Bułgarii i Rumunii.

Oscar Navarro dobrze zna sztukę produk-

cji wina i istotne wyzwania stojące dzisiaj 

przed rynkiem wina. Wobec trwającego 

kryzysu gospodarczego, który radykalnie 

obniża ceny, zauważa: „Jedynym sposo-

bem na utrzymanie wizerunku Arzuaga 

i utrzymanie konkurencyjności jest inwe-

stowanie w jakość”.

Historia jakości 

Poprawa jakości stanowi główny ele-

ment strategii wprowadzania wina do 

obrotu realizowanej przez wytwórnię. 

Zapewnianie jakości obejmuje wszyst-

kie etapy procesu produkcji, od sadzenia 

winorośli po butelkowanie wina i wpro-

wadzanie go do obrotu, przy czym Oscar 

Navarro, który jest ekspertem w tej dzie-

dzinie od ponad 15 lat, mówi: „Kluczem 

do jakości wina jest uzyskanie wysokiej 

klasy winogron”. Aby tego dokonać, 

w wytwórni wina Arzuaga wprowadzono 

nowe metody, które świadczą o tym, że 

jakość może być równoznaczna ze świa-

domością ekologiczną.

© F. ARZUAGA IPARRAGUIRRE
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Uprawa winorośli przy użyciu nawozów 

i pestycydów bardziej przyjaznych dla 

środowiska wraz z wykluczeniem wszel-

kiego rodzaju herbicydów ma korzystny 

wpływ na jakość zarówno wina, jak i śro-

dowiska. Ponadto w winnicy stosuje się 

techniki gospodarowania glebą, które 

przyczyniają się do podniesienia jako-

ści winogron, a jednocześnie do zwięk-

szenia zawartości materii organicznej 

w glebie. Powyższe techniki obejmują 

sadzenie roślin zbożowych lub innych 

roślin zielnych między rzędami winoro-

śli, aby uniknąć nadmiernego wzrostu 

chwastów oraz utrzymać niezbędną wil-

gotność gleby. Oscar Navarro wyjaśnia, 

że „rośliny zielne pełnią rolę katalityczną, 

pochłaniając nadmiar wilgoci, która 

w przeciwnym wypadku spowodowałaby 

gnicie winogron”. 

Jednocześnie rośliny zielne zapewniają 

„tkankę roślinną o  bardziej gąbcza-

stej strukturze, która produkuje mate-

rię organiczną niezbędną dla gleby”. 

Kontroluje się również temperaturę na 

terenie uprawy ze względu na wrażliwość 

winorośli na zmiany pogody. Wszystkie 

te działania wymagają dość dużego 

nakładu zasobów i są raczej kosztowne, 

jednak „uzyskiwana wysoka jakość wino-

gron jest warta ponoszenia dodatko-

wych kosztów”. Gwarantuje to przejście 

do następnego etapu procesu, czyli do 

zbioru i selekcji winogron.

Tradycyjnie zbiór winogron polegał na 

ich ładowaniu na samochody ciężarowe 

i przewożeniu do miejsca sortowania, 

gdzie selekcja odbywała się mechanicz-

nie. W wyniku stosowania takiej praktyki 

winogrona na dnie przyczepy ulegały 

zmiażdżeniu, a  następująca później 

mechaniczna selekcja nie zapewniała 

odpowiedniego oczyszczenia owoców 

z  pozostałości roślinnych (liści, gałęzi 

itp.). W wytwórni win Arzuaga wprowa-

dzono nową metodę polegającą na tym, 

że zbioru dokonuje się ręcznie do skrzy-

nek o pojemności 15 kg, które następnie 

umieszcza się w samochodzie ciężaro-

wym. Dzięki temu unika się miażdżenia 

owoców i rozpoczęcia fermentacji pod-

czas transportu. Skrzynki umieszcza się 

następnie na stołach do sortowania, 

gdzie ręcznie selekcjonuje się i oczysz-

cza najlepsze winogrona z  pozostało-

ści roślinnych, co gwarantuje, że „do 

kolejnego etapu, jakim jest fermentacja, 

wybierane są tylko najlepsze grona”.

Oscar Navarro podkreśla, że „stosowa-

nie bardziej kosztownych, ale zapewnia-

jących wyższą jakość metod na każdym 

etapie procesu wytwarzania wina stanowi 

jedyną gwarancję otrzymania win wyso-

kogatunkowych”. W stanowczy sposób 

oświadcza, że „to dzięki takim procesom 

opartym na jakości jedno z  czerwo-

nych win Arzuaga zostało wyróżnione 

podczas międzynarodowego konkursu 

win Vinalies Internationales (organizo-

wanego każdego roku w Paryżu przez 

Związek Enologów Francji) jako najlepsze 

czerwone wino na świecie”.

W ramach przygotowań do etapu fer-

mentacji w wytwórni stosuje się metodę 

polegającą na użyciu kilku małych 

pras zamiast jednej dużej. Również ta 

metoda oddzielania gron od łodyg jest 

bardziej kosztowna, ale gwarantuje, że 

owoce zostaną umieszczone w beczce 

w możliwie najbardziej nienaruszonym 

stanie. „Każdy drobny element procesu 

ma znaczenie” – mówi Oscar Navarro,  

a najlepszym dowodem jest to, że nawet 

odległość dzieląca miejsca, w których 

odbywają się kolejne etapy procesu 

produkcji wina, oraz ustawienie urządzeń 

zostało tak zaplanowane, aby ograniczyć 

do minimum transport rurami lub w inny 

sposób mogący spowodować uszkodze-

nie winogron. 

Po przesortowaniu winogrona są umiesz-

czane w beczkach do fermentacji. Oscar 

Navarro zwraca uwagę na znaczenie 

rodzaju beczek używanych do tego. 

„Nie wszystkie beczki mają takie same 

właściwości” – twierdzi; po czym dodaje: 

„Beczki francuskie są wyższej jakości niż 

beczki amerykańskie”. Przedsiębiorstwo 

posiada obecnie 3600 beczek, z czego 

65% pochodzi z Francji. Winami najwyż-

szej jakości są te przechowywane w becz-

kach francuskich.

Jednak „nie możemy być pewni doskona-

łości naszego wina, dopóki nie zostanie 

ono rozlane do butelek”. Bardzo waż-

nym czynnikiem utrzymania najlepszych 

warunków do dalszego dojrzewania wina 

po butelkowaniu jest jakość korka. Aby 

ją zapewnić, „wymagamy zaświadczeń 

dotyczących metod uprawy i ewentual-

nych chorób drzew, z których pochodzi 

korek, oraz przeprowadzamy niezależne 

badania fizykochemiczne w celu uzyska-

nia pewności, że korek nie zawiera żadnej 

substancji, która mogłaby w jakikolwiek 

sposób wpłynąć na jakość wina”.

Dopiero na końcowym etapie produkcji 

wina, a mianowicie na etapie wprowa-

dzania do obrotu, stosowanie metod 

opartych na jakości zostaje ukorono-

wane przez połączenie sztuki i projektu, 

niepowtarzalnie skomponowanych 

w przypadku win Arzuaga. Etykiety są 

projektowane przez członkinię rodziny 

Arzuaga – uznaną projektantkę mody. 

Cechujące się zawsze doskonałą jakością, 

ale w zgodzie z tradycyjnym wizerunkiem 

przywołującym przeszłość „etykiety win 

Arzuaga reprezentują ważny moment 

w historii produkcji wina w Hiszpanii”. 

W wyniku przełamania tradycji i dzięki 

inspiracji innowacyjnymi strategiami 

wprowadzania do obrotu – najnowsza 

etykieta przedstawia postać w ciemnym 

ubraniu, która wydaje się opadać powol-

nym ruchem jak kropla czerwonego 

wina, która zaraz wpadnie do pięknego 

kieliszka.
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Stosowanie bardziej kosztownych, 

ale zapewniających wyższą jakość metod 

na każdym etapie procesu wytwarzania wina 

stanowi jedyną gwarancję otrzymania win 

wysokogatunkowych. 

Oscar Navarro Balbás

„

”
© UNIA EUROPEJSKA, 1995–2011
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„CORE Organic” – wspieranie 
badań ponadnarodowych 
nad żywnością ekologiczną 
i rolnictwem ekologicznym

Badania naukowe nad obszarami wiejskimi
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W ciągu ostatniej dekady nastąpił szybki rozwój sektora 

ekologicznej żywności i rolnictwa ekologicznego. 

Głównym celem inicjatywy „CORE Organic” była 

poprawa koordynacji i współpracy w dziedzinie badań 

nad żywnością ekologiczną i rolnictwem ekologicznym 

w krajach partnerskich.

R
olnictwo ekologiczne umożliwia 

podjęcie wielu wyzwań i osiągnię-

cie wielu celów europejskiej poli-

tyki rolnej. Najważniejsze z nich odnoszą 

się do zrównoważonej produkcji żyw-

ności wysokiej jakości i bezpieczeństwa 

żywności przez ograniczenie szkodli-

wego wpływu na środowisko, poprawę 

efektywnego użytkowania zasobów oraz 

wspieranie funkcji przyrody i ekosystemu. 

Rolnictwo ekologiczne odgrywa rów-

nież ważną rolę w przystosowaniu się do 

zmiany klimatu i zapewnianiu dobrostanu 

zwierząt. Wszystkie powyższe elementy 

wnoszą wkład w działalność gospodarczą 

na obszarach wiejskich i ich żywotność.

Ze względu na szybki rozwój rynku pro-

duktów ekologicznych w Europie nad-

rzędne znaczenie ma wspieranie sektora 

poprzez skoordynowaną działalność 

badawczą wysokiej jakości. Jej rezultatem 

powinny być odpowiednie nowe tech-

nologie i innowacyjne rozwiązania, które 

pozwolą zwiększyć zróżnicowanie produk-

tów i podnieść ich jakość. Dostosowanie 

do odpowiednich działów prawodawstwa 

europejskiego oraz innowacyjne strategie 

wprowadzania do obrotu i promocji przy-

czynią się do dalszego rozszerzenia rynku 

produktów ekologicznych.

W wyniku przyjęcia w 2004 r. europej-

skiego planu działań na rzecz żywności 

ekologicznej i rolnictwa ekologicznego 

badania w  tym zakresie zostały włą-

czone do programu politycznego jako 

jedno z wyraźnie wymienionych działań. 

Utworzono platformę technologiczną 

TP Organics, aby wspierać badania w sek-

torze ekologicznym. W grudniu 2009 r. 

TP Organics opublikowała program badań 

strategicznych określający ramy średnio-

okresowe, a w grudniu 2010 r. zakończyła 

wdrażanie planu działań dotyczącego 

możliwie najbardziej skutecznych sposo-

bów przygotowywania i przeprowadzania 

proponowanych badań oraz realizacji 

powiązanych działań następczych.

Projekt „CORE Organic” (Koordynacja 

europejskich ponadnarodowych badań 

nad ekologiczną żywnością i rolnictwem 

ekologicznym) stanowił wcześniej part-

nerstwo europejskie, które zajmowało 

się wsparciem i  koordynacją badań 

ponadnarodowych nad żywnością ekolo-

giczną i rolnictwem ekologicznym. Celem 

partnerstwa była realizacja trzyletnich 

działań koordynacyjnych w ramach pro-

jektu ERA-NET szóstego programu ramo-

wego Komisji Europejskiej, a w jego skład 

wchodziło 13 instytucji finansujących 

z 11 państw (Austrii, Danii, Finlandii, Francji, 

Niderlandów, Niemiec, Norwegii, Szwajcarii, 

Szwecji, Zjednoczonego Królestwa i Włoch). 

Partnerstwo zostało ustanowione w 2004 r. 

i zakończyło działalność w 2008 r., a funk-

cję koordynującą pełniło Międzynarodowe 

Centrum Badań Systemów opartych na 

Żywności Ekologicznej (ICROFS) w Danii.

Głównym celem inicjatywy „CORE Organic” 

była poprawa koordynacji i współpracy 

w dziedzinie badań nad żywnością ekolo-

giczną i rolnictwem ekologicznym w kra-

jach partnerskich. Inicjatywa obejmowała 

zadanie uporządkowania nagromadzo-

nych ogromnych ilości informacji i mate-

riałów oraz ustanowienie wspólnego 

programu badawczego. 

Jednym z  głównych działań w  ramach 

„CORE Organic” było ustanowienie fundacji 

na rzecz koordynacji i współpracy w obsza-

rze badań w  Europie. Utworzono kom-

pleksową, otwartą bazę danych Organic 

Eprints (http://www.orgprints.org/), 

aby zapewnić przystępny i ustrukturyzo-

wany punkt informacyjny. Jednocześnie 

na wspólnym portalu zestawiono infor-

macje na temat programów, projektów 

i  obiektów badawczych w  dziedzinie 

ekologicznej żywności i rolnictwa ekolo-

gicznego w 11 krajach partnerskich. Oba 

narzędzia wraz z  innymi instrumentami 

rozpowszechniania informacji w ramach 

projektu (takimi jak strony internetowe, 

biuletyny informacyjne i imprezy) odegrały 

ważną rolę w ułatwianiu wymiany najlep-

szych praktyk w  dziedzinie badań nad 

rozwiązaniami ekologicznymi i rolnictwem 

ekologicznym oraz wspólnego korzystania 

z obiektów badawczych. Przyczyniło się 

to do osiągnięcia większej skuteczności 

i mniejszej fragmentaryzacji europejskiej 

działalności badawczej.

Inicjatywa miała również na celu udostęp-

nianie i opracowanie najlepszych praktyk 

w zakresie oceny badań nad rozwiąza-

niami ekologicznymi. Cel ten został osią-

gnięty przez dokonanie przeglądu metod 

i kryteriów oceny, zgłaszanie i monitoro-

wanie praktyk w  krajach partnerskich 

oraz ustanowienie wspólnego poziomu 

Wielu konsumentów jest gotowych płacić 

wyższe ceny za żywność ekologiczną 

produkowaną zgodnie 

z wyższymi normami etycznymi, 

pod  warunkiem że będą 

odpowiednio informowani o szczególnych 

właściwościach tej żywności.

Katrin Zander i Ulrich Hamm, 

Wydział Rolnictwa Ekologicznego, Uniwersytet w Kassel, Niemcy

 „
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odniesienia do oceny wniosków, które 

złożono w odpowiedzi na pierwsze zapro-

szenie do składania wniosków w ramach 

„CORE Organic”. Po raz pierwszy sporzą-

dzono również wykaz podmiotów oce-

niających i listę wysokiej rangi ekspertów.

Ostatnie działanie „CORE Organic” pole-

gało na określeniu przyszłych prioryte-

tów w obszarze badań, które można by 

następnie zrealizować w ramach procedur 

i programów finansowania. Trzy z siedmiu 

priorytetowych tematów badawczych 

zostało włączonych do pierwszego pilota-

żowego zaproszenia do składania wnios-

ków ogłoszonego w 2007 r. 

Tematy te obejmowały:

• kontrolowanie chorób i pasożytów zwie-

rząt, w tym terapie zapobiegawcze i popra-

wiające stan zdrowia mające na celu 

ograniczenie stosowania antybiotyków;

• jakość żywności ekologicznej – zdrowie 

i bezpieczeństwo;

• innowacyjne strategie wprowadzania 

do obrotu, określenie skutecznych 

metod wprowadzania do obrotu i ryn-

ków lokalnych.

W wyniku pilotażowego zaproszenia do 

składania wniosków wyłoniono osiem 

ponadnarodowych projektów badaw-

czych o  łącznej wartości 8,3 mln euro. 

Wybrano następujące projekty, które były 

realizowane przez okres trzech lat:

• AGTEC-Org: metody podnoszenia jako-

ści pszenicy ekologicznej (ang. Methods 

to improve quality in organic wheat);

• ANIPLAN: planowanie na rzecz poprawy 

zdrowia i  dobrostanu zwierząt (ang. 

Planning for better animal health and 

welfare);

• COREPIG: narzędzie zapobiegania choro-

bom i pasożytom w ekologicznej hodowli 

trzody chlewnej (ang. A  tool to prevent 

diseases and parasites in organic pig herds);

• FCP: jak informować o  wartościach 

etycznych (ang. How to communicate 

ethical values);

• iPOPY: innowacyjne zamówienia 

publiczne na żywność ekologiczną dla 

młodzieży (ang. Innovative public orga-

nic food procurement for youth);

• PathORGANIC: ocena i  zmniejszanie 

ryzyka zakażenia czynnikami chorobo-

twórczymi warzyw ekologicznych (ang. 

Assessing and Reducing Risks of Pathogen 

Contamination in Organic Vegetables);

• PHYTOMILK: co sprawia, że mleko eko-

logiczne jest zdrowe? (ang. What makes 

organic milk healthy?);

• QACCP: jak zapewnić bezpieczeństwo, 

zdrowie i właściwości sensoryczne pro-

duktów ekologicznych (ang. How to 

assure safety, health and sensory quali-

ties of organic products).

Po zakończeniu działań w ramach „CORE 

Organic” ERA-NET w  2007 r. partnerzy 

rozszerzyli swoją sieć i doprowadzili do 

opracowania „CORE Organic II” (drugiej 

inicjatywy ERA-NET). „CORE Organic II” 

obejmuje trzyletni okres współpracy 

między 27 partnerami w 22 krajach, który 

rozpoczął się w marcu 2010 r. W ramach 

inicjatywy wykorzystywane są wyniki 

pierwszego projektu „CORE Organic” 

poprzez promowanie skutecznych i zrów-

noważonych badań ponadnarodowych. 

Podobnie jak w przypadku poprzedniej 

inicjatywy cel polega na określeniu wspól-

nych priorytetów badawczych dla sektora 

ekologicznego, w  przypadku których 

podejście ponadnarodowe zapewni war-

tość dodaną, na ogłoszeniu przynajmniej 

dwóch ponadnarodowych zaproszeń do 

składania wniosków dotyczących projek-

tów badawczych, a także na przeanalizo-

waniu modeli stałego finansowania badań 

ponadnarodowych, które mogą pomóc 

w utrzymaniu i kontynuowaniu korzyści 

związanych z inicjatywą poza ERA-NET.

Przewidziane rezultaty „CORE Organic II” 

obejmują mocną i trwałą sieć instytucji 

finansowych, wszystkie elementy słu-

żące skutecznej kontynuacji współpracy, 

serię trwających projektów badawczych 

oraz plan dotyczący wspierania działań 

w zakresie rozpowszechniania informacji.

Realizacja „CORE Organic” i „CORE Organic II” 

przyczynia się do ugruntowania wiodącej 

pozycji i wybitnych osiągnięć Europy na 

polu badań nad rozwiązaniami ekologicz-

nymi, wzmacniając europejski obszar badań 

nad rolnictwem ekologicznym, jak również 

sprzyjając zwiększonej skuteczności i kom-

plementarności inicjatyw dotyczących 

badań nad rozwiązaniami ekologicznymi 

oraz zwiększeniu wpływu działalności 

badawczej na rozwój europejskiego sektora 

ekologicznego. Dzięki ustaleniu wspólnych 

priorytetów w zakresie tematów badaw-

czych sektor europejski może się lepiej 

przygotować do zmian zachodzących na 

rynku żywności ekologicznej oraz skutecz-

niej odpowiadać na popyt konsumpcyjny 

i presję polityczną. Będzie to miało znaczący 

pozytywny wpływ na zrównoważony roz-

wój produkcji żywności oraz ogólną konku-

rencyjność rolnictwa europejskiego.

Więcej informacji można znaleźć na 

stronach internetowych: 

www.coreorganic.org 

www.coreorganic2.org

© E. BLOCH
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Ze względu na rosnący rynek produktów ekologicznych 

w ramach CERTCOST analizuje się mechanizm dezorientacji 

i dodatkowych kosztów związanych z sektorem ekologicznym 

oraz w jaki sposób konsumenci i producenci mogą ich uniknąć.

CERTCOST – poszukiwanie 
sposobów poprawy 
europejskiego systemu 
certyfikacji ekologicznej

CERTCOST jest europejskim projek-

tem badawczym wspieranym przez 

Komisję Europejską w  ramach siód-

mego programu ramowego. Projekt 

obejmuje okres trzech lat od września 

2008 r. do sierpnia 2011 r. i ma na celu 

przeprowadzenie ekonomicznych ana-

liz systemów certyfikacji ekologicznej 

żywności i  rolnictwa ekologicznego. 

W projekcie uczestniczy dziesięć insty-

tucji  – osiem z  sektora badań i  dwie 

z  sektora certyfikacji – pochodzących 

z siedmiu krajów: Niemiec, Włoch, Turcji, 

Szwajcarii, Danii, Czech i Wielkiej Brytanii.

Podstawowym bodźcem dla CERTCOST jest 

rosnąca potrzeba podniesienia poziomu 

konkurencyjności europejskiego sektora 
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żywności ekologicznej poprzez ogranicze-

nie przypadków niezgodności, co z kolei 

zwiększy zaufanie konsumentów. Sektor 

ekologiczny stoi jednak przed różnymi 

wyzwaniami związanymi z systemami cer-

tyfikacji. Istnieje szereg konkurencyjnych 

znaków i  logo, które uwzględniają nie 

tylko różne normy prywatne i publiczne, 

ale również część przepisów europejskich, 

które trzeba interpretować i przyswajać. 

Różnorodność ta odzwierciedla szcze-

gólne warunki krajowych lub regionalnych 

podmiotów sektora ekologicznego, które 

również mogą prowadzić do dezorienta-

cji zarówno konsumentów, jak i produ-

centów, a w ostatnim czasie prowadzą do 

powstania różnego rodzaju kosztów.

Głównym celem projektu jest sformu-

łowanie zaleceń opartych na – uzyska-

nej w ramach badań – wiedzy na temat 

sposobów poprawy systemu certyfikacji 

żywności ekologicznej pod względem 

skuteczności, przejrzystości i opłacalności. 

Projekt CERTCOST obejmuje w szczegól-

ności badanie różnych istniejących sys-

temów certyfikacji i ich wpływu na rynek 

wewnętrzny towarów ekologicznych. 

Dzięki połączeniu doświadczenia i wiedzy 

badaczy oraz małych i średnich przedsię-

biorstw (MŚP) projekt ma prowadzić do 

osiągnięcia następujących celów:

• dostarczenie podstawowych infor-

macji na temat systemów certyfikacji 

ekologicznej; 

• przeanalizowanie wdrożenia systemów 

certyfikacji ekologicznej oraz dokona-

nie oceny wszystkich odpowiednich 

wydatków i kosztów transakcji; 

• zbadanie głównych korzyści, jakie 

zapewniają konsumentom systemy 

certyfikacji;

• opracowanie i wdrożenie modeli eko-

nomicznych mających na celu ulepsze-

nie systemów certyfikacji opartych na 

ryzyku oraz umożliwienie powiązania 

kosztów systemów certyfikacji z osią-

ganymi korzyściami;

• opracowanie zaleceń na podstawie 

badań różnych grup zainteresowanych 

stron;

• uwzględnienie opinii zainteresowanych 

stron przy realizacji projektu oraz udo-

stępnienie tym stronom uzyskanych 

wyników i podanie ich do wiadomości 

publicznej.

Dotychczasowe 
osiągnięcia i działania

Rozpoczął się trzeci, ostatni rok realizacji 

CERTCOST. Mimo że większość wyników 

zostanie udostępniona zainteresowanym 

stronom po zakończeniu projektu, wiele 

działań już przyniosło widoczne rezultaty. 

W ramach projektu opracowano bazę 

da nych (http://www.organicrules.org/),

która zawiera informacje na temat wszyst-

kich podmiotów łańcucha certyfikacji 

Naszym celem jest znalezienie sposobu    

ulepszenia europejskiego systemu 

certyfikacji przez uzyskanie większej wiedzy 

na jego temat, na przykład dzięki zbadaniu, 

jakie ma on znaczenie dla konsumentów. 

Dr Stephan Dabbert, 

koordynator projektu i profesor na Uniwersytecie w Hohenheim

„

”

© T. HUDSON
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ekologicznej w 19 państwach UE i w kra-

jach stowarzyszonych. W bazie danych 

umieszczono numery i nazwy zaangażo-

wanych organów i podmiotów prywat-

nych, a także logo ekologiczne każdego 

kraju, aby stworzyć ogólnodostępną bazę 

danych przyjazną dla użytkownika oraz 

zapewnić łatwy dostęp do informacji na 

temat podmiotów zajmujących się ustana-

wianiem norm i systemami certyfikacji na 

poziomie europejskim – to z kolei zwięk-

szy przejrzystość europejskiego systemu 

certyfikacji.

Ponadto do marca 2010 r. w  ramach 

CERTCOST opublikowano również trzy 

sprawozdania dotyczące różnych obsza-

rów projektu, tj. na temat pierwszego 

spotkania zainteresowanych stron zor-

ganizowanego w  listopadzie 2008 r., 

ekonomicznych koncepcji certyfikacji 

ekologicznej (ang. Economic Concepts of 

Organic Certification, 2009) oraz wpływu 

europejskich ram regulacyjnych i  ich 

wdrażania na systemy certyfikacji i kon-

troli produktów ekologicznych w UE (ang. 

European Regulatory Framework and its 

Implementation in Influencing Organic 

Inspection and Certification Systems, 

2010). Grupa głównych zainteresowanych 

stron zaangażowanych w  opracowanie 

powyższych sprawozdań obejmowała 

przedstawicieli organizacji rolników, 

jednostki certyfikujące i organy kontroli, 

organy rządowe, Komisję Europejską, 

przedsiębiorców prowadzących działal-

ność przetwórczą i handlową oraz pry-

watnych ekspertów – wszyscy uczestniczyli 

w konstruktywnym dialogu, począwszy od 

uruchomienia CERTCOST. 

W sprawozdaniach przeanalizowano 

i przedstawiono racjonalne przesłanki 

ekonomiczne przemawiające za certyfi-

kacją oraz najważniejsze przepisy euro-

pejskie i międzynarodowe, stanowiące 

odpowiednio ramy certyfikacji ekologicz-

nej. Na podstawie streszczeń dostępnej 

literatury opracowano teoretyczne ramy 

certyfikacji ekologicznej oraz dokonano 

klasyfikacji odpowiednich kosztów trans-

akcji powiązanych z  produkcją ekolo-

gicznych produktów żywnościowych 

i handlem nimi. 

Z badań CERTCOST wynika, że system 

kontroli produktów ekologicznych 

można ulepszyć, ukierunkowując go na 

potrzebę dalszej harmonizacji nadzoru 

egzekwowania przepisów przez organy 

kontroli oraz rozważając, w jaki sposób, 

w ramach systemu kontroli i certyfikacji, 

można wspierać podmioty gospodarcze 

odpowiedzialne za dalszy rozwój 

systemów dotyczących produktów 

ekologicznych.

Projekt był również prezentowany pod-

czas targów, seminariów i  przy okazji 

współpracy w  zakresie organizacji in -

nych wydarzeń. Dalsze wyniki projektu 

CERTCOST  zostaną przedstawione we 

wrześniu 2011 r. podczas dwudniowych 

warsztatów dla zainteresowanych stron, 

które odbędą się w ramach Światowego 

Kongresu Ekologicznego w Korei organi-

zowanego przez ISOFAR-IFOAM (Między-

narodowe Towarzystwo Badań Rolnictwa 

Ekologicznego i Międzynarodową Fede-

rację Rolnictwa Ekologicznego).

Więcej informacji można znaleźć na stro-

nie internetowej www.certcost.org

© S. OLLING REBSDORF
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Opinie na temat jakości 
produktów rolnych

Perspektywy rozwoju obszarów wiejskich 
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Popyt konsumpcyjny na produkty rolne wysokiej 

jakości rośnie, ale producenci muszą zrozumieć 

złożoność zachowań konsumentów oraz potrzebę 

dostarczania jasnych informacji.

J
eżeli chodzi o  żywność trafiającą 

na stoły, coraz więcej konsumen-

tów ma dokładne pojęcie o  tym, 

co jest dobre zarówno dla nich, jak i dla 

środowiska. Badania nad zachowaniem 

konsumentów pokazują, że preferują oni 

zdrową, bezpieczną żywność wyprodu-

kowaną w zrównoważony sposób.

Przy zakupie żywności czynniki te mogą 

przeważać nad ceną. Petri Koskela, odpo-

wiedzialny za kwestie jakości żywności 

w Ministerstwie Rolnictwa w Finlandii, 

stwierdza, że dla fińskich konsumentów 

ważniejszy od ceny jest smak żywności 

i jej walory zdrowotne. „Konsumenci są 

coraz bardziej zainteresowani jakością 

i chcą więcej produktów wysokiej jako-

ści” – mówi.

Zapotrzebowanie na zapewnienie jakości 

odzwierciedla złożoność produkcji środ-

ków spożywczych. Długi łańcuch dostaw 

powoduje obecnie rozdzielenie etapu 

produkcji środków spożywczych od 

etapu ich konsumpcji. Czasem żywność 

i pasze są przewożone przez kilka różnych 

krajów, zanim produkt końcowy trafi na 

półki w  supermarkecie. Trudne może 

okazać się uzyskanie informacji doty-

czących etapów pośrednich, tj. na temat 

tego, co rzeczywiście dzieje się w zakła-

dach przetwórczych. Konsumenci chcą 

jednak wiedzieć, w jakim stopniu mogą 

ufać produktowi końcowemu, jeżeli nie 

są do końca pewni, skąd pochodzi.

Kwestia zaufania staje się nadrzęd-

 na, jeżeli przerwany zostaje łańcuch 

dostaw, jak miało to ostatnio miejsce 

w Niemczech, gdzie pasza została ska-

żona dioksynami z produkcji biodiesla, 

wywołując obawy co do bezpieczeństwa 

jaj i mięsa. Strach przed skażoną żywno-

ścią ma zły wpływ na zaufanie konsu-

mentów i funkcjonowanie gospodarek 

wiejskich oraz skupia uwagę na podej-

rzanych aspektach produkcji żywności.

Obawy konsumentów

W odpowiedzi na pytanie o przyczyny 

niepokoju związane z  żywnością kon-

sumenci wymieniają różnego rodzaju 

obawy. Przeważają wątpliwości związane 

ze zdrowiem, szczególnie w odniesieniu 

do określonych produktów żywnościo-

wych, które w  przeszłości stanowiły 

zagrożenie. Petri Koskela zauważa, że np. 

w wypadku wołowiny 34% fińskich kon-

sumentów stawia na pierwszym miejscu 

zdrowie, a na dalszym miejscu cenę, cho-

ciaż cena przeważa w przypadku innych 

produktów.

Regularne badania przeprowadza-

 ne przez brytyjską Agencję Norm 

Żywieniowych (ang. Food Standards 

Agency, FSA) również wskazują na zna-

czenie przypisywane przez konsumen-

tów kwestii zdrowia i bezpieczeństwa, 

co musi zostać uwzględnione przez 

producentów. Około dwóch trzecich 

brytyjskich konsumentów ma poważne 

obawy dotyczące bezpieczeństwa żyw-

ności, przy czym najczęściej wymieniane 

są:  zatrucie żywnością, zawartość soli, 

cukru i tłuszczu w żywności oraz stoso-

wanie dodatków.

Konsumenci chcą mieć również pewność 

w kwestiach etycznych i środowiskowych. 

Badanie FSA1 wykazało, że w kategorii 

głównych czynników dobrostan zwie-

rząt plasuje się na tym samym miejscu 

co ceny żywności. Zaraz za powyższymi 

pozycjami znajdują się obawy związane 

z  marnotrawieniem żywności, stoso-

waniem pestycydów, paszą podawaną 

zwierzętom oraz odleg łościami, jakie 

przemierza transportowana żywność. 

Jak twierdzi Petri Koskela, w Finlandii 

bezpieczeństwo żywności i dobrostan 

zwierząt są zwykle po zdrowiu na drugim 

i trzecim  miejscu wśród najważniejszych 

czynników. Do innych czynników, którym 

fińscy producenci i  dostawcy nadają 

priorytetowe znaczenie, jako powiąza-

nym z jakością żywności, należą lokalna 

produkcja, poszanowanie środowi-

ska oraz produkcja zgodna z prawami 

pracowników.

Opcje przy zakupie

Stając przed trudnym zadaniem zakupu 

żywności spełniającej powyższe kryteria, 

konsumenci mają do wyboru trzy główne 

opcje: mogą zaufać marce, pojęciu żyw-

ności ekologicznej lub określonemu zna-

kowi zapewniającemu jakość.

Producenci popierają systemy oznakowa-

nia, ponieważ umożliwiają im wykazanie 

jakości ich produktów. Dobrze rozwinięte 

są systemy znakowania UE, obejmujące 

takie oznaczenia, jak chroniona nazwa 

pochodzenia (CHNP), chronione ozna-

czenie geograficzne (CHOG) oraz gwa-

rantowana tradycyjna specjalność (GTS), 

a także nowe unijne logo ekologiczne, 

oprócz licznych systemów stosowanych 

na poziomie krajowym, sektorowym 

lub przez poszczególnych producentów.

Producenci muszą jednak uważać, aby 

systemy oznakowania nie stały się zbyt 

skomplikowane. Petri Koskela zauważa, 

że przynajmniej w Finlandii zaufanie do 

1 FSA Quarterly Public Attitudes Tracker, grudzień 2009.
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marek jest obecnie ważniejsze w odnie-

sieniu do przekazywania informacji 

o jakości żywności. „Fińscy konsumenci 

potrafią odczytać znaki UE umieszczane 

na produktach, jednak są one stosun-

kowo nowe, a w Finlandii mamy własne 

znaki. Stosowanych jest naprawdę wiele 

oznakowań, a nie wszyscy konsumenci 

potrafią je wszystkie odczytać” – mówi.

Europejska Organizacja Konsumentów 

z siedzibą w Brukseli (fr. Bureau Européen 

des Unions de Consommateurs – BEUC) 

uważa, że zbyt duża liczba stosowanych 

znaków stwarza problem. Rzeczniczka 

prasowa BEUC mówi, że „europejscy 

konsumenci zwracają coraz większą 

uwagę na jakość, dobrostan zwierząt 

oraz czynniki środowiskowe i społeczne, 

ale nie zawsze są w stanie znaleźć odpo-

wiednie informacje na produktach. 

Szybko rośnie liczba znaków jakości, ale 

nie zawsze są one sprawdzone. W więk-

szości przypadków oznakowanie nie 

pomaga konsumentom, a BEUC jest scep-

tycznie nastawione do tego, czy stoso-

wanie znaków jakości jest zawsze 

uzasadnione”.

BEUC podejrzewa również, że niektó-

rzy producenci stosują oznakowanie 

w niewłaściwy sposób. „Strategie dys-

trybutorów są czasem dziwne, ponie-

waż nakładają oni wyższe marże na 

produkty tylko po to, aby przekonać 

ludzi, że dany produkt jest lepszej 

jakości” – mówi rzeczniczka prasowa 

BEUC.

Dr Susanne Padel, główna badaczka bry-

tyjskiego Centrum Badań Ekologicznych 

(ang. Organic Research Centre) zajmu-

jąca się zagadnieniami społeczno-eko-

nomiczymi, twierdzi, że konieczne jest 

przeprowadzenie większej liczby badań 

na temat rozumienia oznakowań przez 

konsumentów. Wykazano, że 8% popu-

lacji rozpoznaje system CHNP/CHOG oraz 

że procent ten odpowiada udziałowi tych 

produktów w rynku. Przedstawiciele sek-

tora spożywczego „nie mogą być pewni, 

że znaki te są powszechnie rozumiane” – 

zauważa badaczka. „Wbrew opinii panu-

jącej wśród producentów nie są one aż 

tak powszechnie akceptowane przez 

konsumentów” – dodaje.

Zaufanie do rolnictwa 
ekologicznego

Wydaje się, że konsumentom łatwiej 

jest mieć zaufanie do szerszych pojęć 

dotyczących produkcji żywności, niż 

zrozumieć dużą liczbę specjalnych zna-

ków. Powyższa tendencja jest najbar-

dziej widoczna w przypadku żywności 

ekologicznej.

Antje Kelling, koordynatorka polityki 

w brukselskim biurze Grupy Europejskiej 

Międzynarodowej Federacji Rolnictwa 

Ekologicznego, mówi, że w przypadku 

żywności ekologicznej „należy myśleć 

systemowo”. Decydując się na zakup 

produktów ekologicznych, konsumenci 

mają na względzie różne obawy, ale 

wybierają tę żywność, ponieważ uwa-

żają, że zasadniczo gwarantuje ona 

wyższy poziom jakości niż żywność nie-

ekologiczna. „Przykładowo, jeżeli osoby 

te troszczą się o  dobrostan zwierząt, 

logo ekologiczne będzie dla nich krót-

szą drogą do tego celu” – mówi Antje 

Koelling.

Zauważa, że ogólnie za rolnictwem 

ekologicznym przemawia serce i rozum 

konsumenta. Nie trzeba już wielkich kam-

panii, aby przekonać ludzi o potrzebie 

prowadzenia bardziej zrównoważonej 

produkcji żywności. Wśród konsumen-

tów coraz częściej występuje tenden-

cja do wybierania żywności, która jest 

wyraźnie zdrowsza i mniej szkodliwa dla 

środowiska. „Nie przewiduję już gwał-

townych zmian – raczej stopniowy wzrost 

uznania dla żywności organicz nej”– 

mówi Antje Koelling. Dodaje, że chociaż 

znaki jakości potrafią być mylące, zasad-

niczo „mogą być naprawdę użyteczne”, 

ponieważ dzięki nim konsumenci stają 

się z  czasem bardziej wymagający 

przy zakupie żywności.

© T. HUDSON
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Nieprzewidywalne 
zachowanie

Mimo że rośnie popyt na żywność wyso-

kiej jakości, przewidywanie zachowań 

konsumentów może jednak sprawiać trud-

ności. Specjaliści są zgodni co do tego, że 

konsumenci nie zawsze robią to, co mówią.

W przypadku żywności ekologicznej kon-

sumenci np. „wyrażają preferencje (pod-

czas sondaży), a następnie nie dokonują 

odpowiedniego wyboru” – mówi dr Padel. 

Petri Koskela zauważa, iż w Finlandii kon-

sumenci „zawsze mówią, że troszczą się 

o bezpieczeństwo i dobrostan zwierząt i są 

skłonni do zakupu produktów ekologicz-

nych, ale kiedy wychodzą ze sklepu, widać, 

że nie kupili produktów ekologicznych”.

Preferencje jakościowe konsumentów są 

różne dla poszczególnych krajów i pro-

duktów. Konsumenci często mówią, że 

preferują produkty lokalne lub są bardziej 

skłonni kupować produkty ekologiczne 

lub produkty ze znakiem jakości, jeśli cho-

dzi o  produkty żywnościowe, które były 

przedmiotem obaw o  bezpieczeństwo, 

takie jak jaja lub mięso. Inni konsumenci 

kupią żywność organiczną, jeżeli będzie ona 

łatwo dostępna, ale „dla wygody wybiorą 

produkty nieekologiczne” – mówi dr Padel. 

Przeprowadzono badania preferencji 

konsumentów dotyczące produktów 

żywnościowych wysokiej jakości pod 

kątem zakupu żywności ekologicznej. 

Z badań dr Susanne Padel i jej kolegów 

wynika, że największe rynki żywno-

ści organicznej w Europie znajdują się 

w największych krajach: w Niemczech, 

Wielkiej Brytanii, we Francji i Włoszech, 

przy czym Niemcy wyraźnie zajmują 

czołową pozycję. Największe wydatki 

na produkty ekologiczne w przeliczeniu 

na osobę odnotowano jednak w Danii, 

Austrii, Szwajcarii i Szwecji. W większości 

państw UE udział żywności organicznej 

w rynku wynosi 2–5%.

Jedna z  przeszkód w rozwoju rynków 

żywności wysokiej jakości wiąże się 

z możliwym istnieniem limitu, gdy chodzi 

o dodatkową kwotę, jaką konsumenci są 

skłonni zapłacić za odpowiednik danego 

rodzaju żywności charakteryzujący się 

wysoką jakością w porównaniu ze zwy-

kłym poziomem jakości. Dr Padel stwier-

dza, że dodatkowa kwota „jest różna dla 

poszczególnych produktów, ale przecięt-

nie wynosi około 20%; po przekroczeniu 

20% zmniejsza się gotowość do zakupu”.

Wydaje się jednak, że gotowość do zapła-

cenia nieco większej kwoty dotyczy coraz 

liczniejszej grupy konsumentów. Mo    gą 

występować pewne przedwczesne sy -

gnały i  tendencje wsteczne, ale popyt 

konsumpcyjny na żywność wysokiej 

jakości pozostaje znaczącym czynnikiem 

w zmianie kierunku rozwoju rolnictwa 

europejskiego.

Przydatne linki

• Ministerstwo Rolnictwa i Leśnictwa, Finlandia – 

http://www.mmm.fi /en/index/frontpage.html

• Brytyjska Agencja Norm Żywieniowych – http://www.food.gov.uk

• Europejska Organizacja Konsumentów – http://www.beuc.eu

• Grupa Europejska Międzynarodowej Federacji Rolnictwa Ekologicznego – 

http://www.ifoam-eu.org
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